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EXCELENTfS_SIMO SENHOR PRESIDENTE DA DOUTA COMISSAO
DE LICITACAO DO CONSELHO REGIONAL DE CONTABILIDADE DO
ESTADO DA BAHIA - CRCBA

IMPUGNACAO - EDITAL DE LICITACAO TOMADA DE PRECOS N° 001/2021 -
PROCESSO N° 2021/000216

ARKUS PROPAGANDA LTDA, pessoa juridica de direito privado inscrita no
Cadastro Nacional de Pessoa Juridica sob n° 20.491.368/0001-07, com sede a Rua Irmdo
Frederico, 659, Jardim Regina, CEP 17.207-060, em Jau-SP, neste ato representada pelo Sra.
KARLLA CECILIA MENEZES DA SILVA ARAUIJO, brasileira, casada, advogada, com
endereco profissional 4 Rua Tadeu Santos, 12 - Quadra A, Itapud, na cidade de Salvador, estado
da Bahia, portadora da OAB-BA n°. 63 784 e CPF/ME n°. 052.667.635-31, nos termos da
procurag¢do anexa, com fulcro no Capitulo 7, item 7.1 a 7.7 do Edital da Licitagdo em destaque,
bem como do artigo 41, §1° e §2° da Lei 8.666/1993, vem, tempestivamente, a elevada presenca
de Vossa Exceléncia, IMPUGNAR o Edital e anexos da TOMADA DE PRECOS n.
001/2021 — PROCESSO n. 2021/000216, pelas razdes de fato e de direito a seguir aduzidas:

01. DO CABIMENTO E DA TEMPESTIVIDADE

A presente impugnagdo ¢ medida cabivel, conforme devidamente expresso na
Lei 8.666/1993, § °1 e §2°, do artigo 41, disposto nos seguintes termos:

Art. 41. A Administragdo nio pode descumprir as normas e condicdes do edital,
ao qual se acha estritamente vinculada.

§ 1o Qualquer cidaddo é parte legitima para impugnar edital de licitagdo por
irregularidade na aplicagdo desta Lei, devendo protocolar o pedido até 5 {(cinco)
dias uteis antes da data fixada para a abertura dos envelopes de habilitagdo,
devendo a Administrago julgar e responder a impugnacgdo em até 3 (trés) dias
uteis, sem prejuizo da faculdade prevista no § 1o do art. 113.

20 Decaira do direito de impugnar os termos do edital de licitagao perante a
administragdo o licitante que néo o fizer até o segundo dia atil que anteceder a
abertura dos envelopes de habilitagdo em concoréncia, a abertura dos envelopes
com as propostas em convite, tomada de pregos ou concurso, ou a realizagdo de
leildo, as falhas ou irregularidades que viciariam esse edital, hipétese em que tal
comunicagio nio tera efeito de recurso. (Redacao dada pela Lei n° 8.883,
de 1994).

O edital atacado, observando o disposto acima, assim dispos:



7.1. O pedido de impugnagio, com a indicagao de falhas ou irregularidades que
viciaram o Edital, devera ser protocolizado fisicamente de segunda a sexta-feira,
das 8h30 as 12h e das 14h30 as 17h, na sede do Conselho Regional de
Contabilidade do Estado da Bahia, localizado na Rua do Salete, 320, Barris,
Salvador/Ba.

7.2. As impugnagdes, com a indicag3o de falhas ou irregularidades que viciaram o
Edital, deverdo ser enviadas para o enderego eletrénico até as 17h (horario oficial
de Brasilia) ou protocoladas na sede do Conselho Regional de Contabilidade do
Estado da Bahia, localizado na Rua do Salete, 320, Barris, Salvador/Ba, até o dia
do prazo limite, em cada caso, conforme estipulado nos itens 8.1 e 8.2

7.3. As impugnagdes também poderao ser enviadas para o e-mail licitacao@crc-
ba.org.br observados os prazos descritos no subitem 7.7. Nesse caso, ©
documento original devera ser apresentado no enderego e nos horarios previstos
no subitem precedente, em até 05 (cinco) dias contados do encaminhamento do e-
mail.

7.4. A impugnagio apresentada em desconformidade com as regras previstas
neste item sera recebida como mera informagao.

7.5. A impugnagdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar
do processo licitatério até o transito em julgado da decisio a ela pertinente.

7.6. Os pedidos de impugnagao serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias
(teis, sem prejuizo da faculdade prevista no § 1° do art. 113 da Lei n° 8.666/1993.
7.7. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo
Permanente de Licitagdo: | - O cidaddo que nao se manifestar em até 05 (cinco)
dias tteis antes da data de recebimento das Propostas Técnicas e de Pregos; Il -a
licitante que n3o se manifestar em até 02 (dois) dias uteis antes da data de
recebimento das Propostas Técnicas e de Pregos.

7.7.1. Considera-se licitante, para efeito do inciso Il do subitem anterior, a empresa
que tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitagao ou
neste Edital.

Quanto a tempestividade, o prazo para entrega das propostas ¢ 26 de julho de
2021, logo o prazo limite para impugnagdo € 21 de julho de 2021.

Portanto, resta devidamente demonstrado o cabimento € a tempestividade da
presente impugnacao.

02. BREVE RELATO

O Conselho Regional de Contabilidade do Estado da Bahia - CRCBA, desejando
contratar agéncia de publicidade para prestagao de servigos de propaganda e publicidade, sendo
estes entendidos como os definidos na Lei Federal n° 12.232/2010 de comunicagdo social e
publicidade institucional, em apoio as atividades do Conselho, publicou o Edital de Licitagdo
TOMADA DE PRECOS n. 001/2021 — PROCESSO n. 2021/000216, para entrega/recebimento
das propostas no dia 26 de julho de 2021.

A IMPUGNANTE, agéncia de publicidade, com vasta experiéncia na prestacao
de servicos & administragdo publica, realizou 0 download do edital e anexos no site do Conselho
Regional de Contabilidade do Estado da Bahia
(http://servicos.crcba.org.br: 8080/crchba/mostraitenslicitacao. php?idlicitacao=133 ).

Apoés tomar conhecimento de todo material na integra, identificou
irregularidades/inconformidades do edital com as Leis e demais normas que disciplinam as
contratacdes publicas de agéncia de publicidade.



Desse modo, nobre Presidente, Douta Comissdo, o edital e anexos padecem de
vicios, razdo pela qual a presente licitacdo deve ser suspensa para as devidas corregdes, sob
pena de nulidade do certame e da futura contratagdo, conforme restara demonstrado adiante.

03. DAS IRREGULARIDADES DO EDITAL DA
CONCORRRENCIA N° 001/2020 DA CAMARA
MUNICIPAL DE POCOS DE CALDAS.

A. BRIEFING INSUFICIENTE PARA ELABORACAO DA
PROPOSTA TECNICA. BRIEFING EM
DESCONFORMIDADE COM O DISPOSTO NA LEI
12.232/2010 E DEMAIS NORMAS.

As licitagdes para contratagdo de agéncia de publicidade tém rito especial
regulamentado pela Lei 12.232/2010, sendo aplicado de forma complementar as Leis
8.666/1993 e 4.680/1995, bem como obrigatoriamente devem ser processadas pelo tipo melhor
técnica ou técnica e preco.

Diferentemente das demais contratagdes publicas, nas licitagdes para
contratacdo de agéncia de publicidade, o projeto basico € substituido pelo BRIEFING, nesse
sentido, inclusive, leciona CLAUDIO MAURICIO FREDDO":

Nas licitagdes regidas pela Lei de Licitagdes de 1993, o instrumento
convocatorio descrimina os servigos a serem prestados dentro do escopo do
objeto da licitagdo nos chamados “projeto basico™ e “projeto executivo”. Nas
licitagdes de publicidade, esses dois documentos sdo substituidos pelo briefing.

O artigo 6°, inciso 11, da Lei 12.232/2010, assim dispde:

Art. 60 A elaboragdo do instrumento convocatorio das licitagdes previstas
nesta Lei obedecera as exigéncias do art. 40 da Lei no 8.666. de 21 de junho
de 1993, com excecdo das previstas nos incisos I e I do seu § 20. e as
seguintes:

I..

Il - as informagdes suficientes para que os interessados elaborem propostas
serdo estabelecidas em um briefing, de forma precisa, clara e objetiva;

11 ...

A Instrugdo Normativa n° 3, da Secretaria-Geral da Presidéncia da Republica,
definiu Briefing como sendo: “o documento no qual sdo registradas, de forma clara, precisa e
objetiva, as informagdes necessarias e suficientes para subsidiar a elaboragdo de proposta

! FREDDO. Claudio Mauricio. Lei de Licitagdes de Publicidade — Comentada Artigo por Artigo. 1° edigao, Sdo
Paulo: Migalhas, 2017. Pagina 147.
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técnica em um processo licitatorio ou a proposi¢do de agdo durante a execugdo do contrato
(V)z"

De forma simples, o Briefing ¢ um conjunto de informagdes para a elaboragdo
de uma simulagdo de campanha, a proposta técnica da licitante, que por sua vez sera avaliada e
julgada pela Subcomissdo Técnica.

A citada norma ainda dispds no §1°, do artigo 7°, que “O anunciante utilizara o
modelo de edital disponivel no site www.secom.gov.br e o roteiro para elaboragdo do briefing,
anexo | desta Instrucdo Normativa, com as adaptagdes necessarias ao atendimento das
especificidades de cada 6rgdo ou entidade™.

Desse modo, nos termos do anexo I, o roteiro do briefing devera conter/informar:

ANEXOI

ROTEIRO PARA ELABORACAO DOBRIEFING- SERVICOS DE
PUBLICIDADE

1. Situagdo Geral

- perfil, missio, valores e culturado ANUNCIANTE., fungdes, areas de atuagao
e demais informagdes institucionais relevantes;

- mudangas institucionais e operacionais relevantes pelas quais passou, esta
passando ou devera passar,

- imagem, reputagdo ou conceito que 0 ANUNCIANTE dispde no mercado,
junto a sociedade e a seus publicos de interesse;

- principais caracteristicas, imagem e reputagio de produtos, scrvigos,
programas ou agdes sociais,

- mercado atual e potencial, segmentos sociais ou de publico com os quais se
relaciona;

- regides em que o ANUNCIANTE, produto, servigo, programa ou agdo social
tem maior presenca ou potencial de penetragdo;

- formas de distribuigdo do produto, servigo, programa ou agdo social, os canais
mais utilizados, distribuicdo geografica, restrigdes operacionais, tecnologicas,
éticas ou politicas para uso de outros canais;

- Principais concorrentes diretos e indiretos;

- Pontos fortes e fracos (institucionais e/ou mercadolégicos) em relagdo aos
principais concorrentes, que sejam relevantes para a comunicagao publicitdria;
- Diferenciais mercadolégicos, vantagem competitiva dos concorrentes;

- Transformagdes ocorridas, em curso ou vislumbradas, em seu ambiente de
atuacio e sua inser¢do nesse ambiente.

- demais informagdes relevantes a respeito do objeto tematico da agdo de
divulgacdo

2.Desafio de Comunicagdo

- descrigdo de um desafio concreto ou importante para 0 ANUNCIANTE, que
a campanha publicitaria deva contribuir para sua superacdo. As ameagas e
oportunidades que se configuram em face do cendrio ¢ interferem no alcance
dos seus objetivos institucionais ou negociais.

3. Objetivos de Comunicagdo - Geral e Especificos

- 0s objetivos de comunicagdo devem estar diretamente vinculados a agdo
publicitaria que contribuird, direta ou indiretamente, para a superagdo do
desafio de comunicagdo, como por exemplo: posicionar, reposicionar,
valorizar, destacar, langar, informar, divulgar, disseminar, reafirmar,
esclarecer, desmistificar, orientar, estimular, motivar, sensibilizar etc..

? Instrugao Normativa n° 3, de 20/04/2018.
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4. Pablicos-alvo

- publicos externos e internos a serem atingidos pela campanha publicitéria -
prioritérios e secundarios;

- perfil sociodemografico: idade, sexo, escolaridade, classe social. ocupagdo,
nivel de renda, localizagdo;

- perfil psicoldgico: atitudes e comportamentos em relagdo ao produto, servigo,
prograima ou agdo social;

- razdes de uso do produto, servigo, programa ou agdo social: por que utiliza,
que beneficios espera e que fatores influenciam sua decisio de
compra/uso/adesao.

5. Pracas

- locais, regides ou cidades prioritdrias para atingimento dos publicos-alvo..

6. Periodo

- sazonalidade do produto, servigo, programa ou agdo social. Informar que a
agéncia de propaganda deve indicar o periodo da campanha publicitaria. de
acordo com a sua estratégia de comunicagao.

7. Verba Referencial para Investimento

- valor do investimento a ser considerado pela agéncia para desenvolvimento
da proposta de campanha. Deve ser condizente com os objetivos de
comunicagdo, pragas e publicos-alvo estabelecidos nobriefinge, ainda,
possibilitar que as licitantes demostrem a sua qualificagdo técnica..

8. Pesquisas e Outras Informagdes

- estudos, pesquisas, relatorios e documentos relevantes que contribuam para
o conhecimento do ANUNCIANTE e entendimento do desafio de
COMUNICACA0;

- fontes complementares de informagdo, tais como portal na internet, manuais
de marcas efc..

9. Recursos Proprios de Comunicagdo

- recursos de comunicagdo de propriedade do ANUNCIANTE que podem
reforgar ou complementar as agdes publicitirias, tais como: veiculos de
comunicagdo interna, publicagdes, pontos de atendimento, frota de veiculos,
sitio na Internet, canais de atendimento ao cliente - SAC, ouvidoria, mensagem
de espera telefénica etc. 10. Esforgos Anteriores de Comunicagdo

- Esforgos de comunicagio realizados em anos recentes, por intermédio de
agdes de propaganda, promogdo, relagdes publicas e assessoria de imprensa.

- Conceitos ou slogans que o anunciante utilizou e/ou ainda utiliza na
comunicagdo com seus publicos.

- Resultados desses esforcos de comunicagdo para a imagem do anunciante ou
de seus produtos, servigos, programas ou agdes sociais.

- Valores pagos nos ultimos doze meses do contrato vigente ou encerrado,
discriminados pelos totais de cada tipo de servico (produgdo grafica, produgdo
eletronica - audio e video, produgdo Internet e outros) e de cada meio de
divulgagio.

10. Esforgos Anteriores de Comunicagdo:

- esforgos realizados em anos recentes por intermédio de agdes de propaganda,
relativos ao tema do Briefing.

- conceitos ou slogans que 0 ANUNCIANTE utilizou e/ou ainda utiliza na
comunicagdo com seus publicos.

- resultados desses esforcos de comunicagdo para a imagem do
ANUNCIANTE ou de seus produtos, servigos, programas ou agdes sociais.

- endereco eletronico onde as licitantes possam acessar e conhecer as principais
pecas dessas campanhas.

- endereco eletrénico onde as licitantes possam ter acesso ao detalhamento dos
investimentos publicitirios do érgdo/entidade, conforme previsto na Lel n®
12.232/2010.

- valores pagos nos ultimos doze meses do contrato vigente ou encerrado,
discriminando-se o valor total investido em produgdo, se possivel por tipo
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(grafica, eletronica, digital) e os valores investidos em midia, por meio,
conforme modelo de tabela a seguir:

GUADRO RESUMO - INVESTIMENTO PUBLICITARIO (AND)

DESTINACA VALOR PERCENTUAL
PRODUCAD RS

- Grafica RS %s

- Eletrénica RS %

- Digjital RS %
DESTINACAO  VALOR PERCENTUAL
mipiA - RS %

- Televisao RS %

- Radio RS %

- Jornal RS %

- Revista RS y

- Internet RS %

- Midia Exterior RS %

- Cutros RS %

TOTAL RS 100 %

Observagdes:

- caso constitua a primeira contratagio, 0 ANUNCIANTE devera proporcionar
informagdes relativas ao perfil das necessidades de comunicagao publicitaria,
que permitam a formulagdo das propostas de pregos pelas licitantes.

- aplica-se essa orientagdo se a contratagdo anterior tiver sido feita ha muito
tempo ou se o valor estimado da contratagdo de ambas as contratagdes forem
muito diferentes:

- essas informagdes sdo de fundamental importancia para as agéncias licitantes
por demenstrarem o perfil do investimento publicitirio do orgio/entidade,
oferecendo, dessa forma, subsidios para a formulagdo da proposta de pregos.

Em que pese a destacada Instrugdo Normativa n® 03 ser obrigatoria para 6rgao
ou entidade do Poder Executivo Federal, ndo havendo regulamentagdo nas demais esferas
(Estado, Distrito Federal e Municipios), ¢ de bom grado, que seja observada essa Instrucao
Normativa para os briefings a serem elaboradas nas licitagdes para contratagdo de agéncia de
publicidade pelos demais orgdos/entidades da Federacdo.

Assim também entende Claudio Mauricio Freddo®:

Antecipando-se aos demais orgaos da Administragdo Publica. a Secretaria de
Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica — Secom — e, portanto, a
Unido baixou instrugdo normativa a qual devem cbrigatoriamente se sujeitar
“orgio ou entidade do Poder Executivo Federal”. Minuciosa, a instrugdo
normativa merece o aplauso ndo s6 da comunidade juridica, mas também do
mercado publicitirio, eis que regulamenta — exclusivamente, repita-se, para o
Poder Executivo Federal — vérias definigdes que ndo tinham ficado
suficientemente claras na Lei de Licitagdes de Publicidade.

3 FREDDO. Claudio Mauricio. Lei de Licitagdes de Publicidade — Comentada Artigo por Artigo, 1* edi¢do, Sdo
Paulo: Migalhas, 2017. Pagina 147,
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Sera sensato que. na auséncia de normas especificas para elaboragdo do
briefing emanadas por Estados, Municipios e Distrito Federal, funcionarios da
Administragao Publica de entes federativos que ndo a Unio venham a utilizar
tal instrugdo normativa como uma referéncia relevante para a elaboragdo do
briefing.

Esse também ¢ o entendimento da Unidade Técnica da Corte de Contas Mineira®, vejamos:

Avalia esta Unidade Técnica que a medida adequada a ser adotada nos autos
seria:
(a) Recomendar aos responsaveis que nas futuras licitagdes para contratagao

de servigos de publicidade seja definido um padrio para apresentagdo das
propostas técnicas. de tal modo que se especifique no briefing a campanha
a ser desenvolvida, tomando-se como paradigma o roteiro do Anexo [ da
IN SECOM/PR n°® 04/2010.

Cumpre informar que a Instrugdo Normativa n°® 4/2010, foi revogada pela
Instru¢do Normativa n° 3 de 20 de abril de 2020.

No caso em combate, em que pese o edital constar o Briefing (Anexo VII), o
fato é que o documento elaborado ndo contém informacdes suficientes para a elaboragdo das
propostas, assim como ndo observa as orientagdes do anexo I da Instrugdo Normativa n°® 3 da
SECOM, conforme recomendado pela Corte de Contas Mineira.

O Briefing (Anexo I) em combate, dispoe:

ANEXOS AO EDITAL
ANEXO |

BRIEFING

APRESENTACAO GERAL

Breve Histdrico sobre os Conselhos de Fiscalizacdo Profissional

Artes de tratsr dos assuntos especificos reférentes aa Sistema CFC/CRCs, cabe registrar informagies
impaortantes sobre os Consethos de Fiscalizagdo do Exercicio Profitsional de maneira mais amgla. Um
conhecimanto mais aprofundado sobre a atuagdo dos Conselhas Frofissionais, seu histdeico, suas fungdas
e a natureza juridica, trardo a este documento o conteddo necessdric para um melhor entendiments sobre
a 3us importingia.

A constituicio estabelece que compete 3 UniSo legislar, organizar e realizar agBes préprias do exercitio
profissional, istc &, detdm a competéncia sobre o5 assuntos inerentes as condigTes para o trabalho. Desta
forma, cabe aos Consethos a fungdo de di
poder de policia acerca dezsas profizsdes, detendo, assim, poderes caracteristicos das avtoridades
publicas.

plinar as profiss3es regulsmentadas e, também, exercer o

Por sua natureza juridica, os consethos profizsionais possuem status de autarquia federal sui generis
previsto nas respectivas leis de suas criagBes, n3o integrando a administragdo piblica, mas apenas com
esta colaborandc para o exercicic da atividade de policia das profissdes.

z de Fiscalizagdo do Exercicio Profissional possuem as presrogativas e os deveres das Entidades
, sendo gue o as diferancial é que ndo recebem verbas publicas dirstamente, mas
Ses obrigatdrias dos profissionais, cujo regintro é obrigatdrio para o regular exercicia da

* DENUNCIA n. 896376. Rel. CONS. GILBERTO DINIZ. Sessdo do dia 18/08/2016. Disponibilizada no DOC do dia

30/09/2016 - TCMG
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1.2, O Consstho Regional de Contabilidade do Estado da Bahia e o Sistema CFCfCRCs

O Conselhe Regional de Contabilidade do Eztado da Bahia — CRCBA é uma entidade dotada de personalidade
juridica e forma federativa, prestadora de servigo piiblico, criada pelo Decreto-lei n2 9.295, de 27 de Maio
de 1945, com alteragdes constantes das Leis n2 570, de 22 de Setembro de 1943; 4.625, de 22 de Junks de
1965 e 5.730 de 08 de Movembro de 1971; dos Decratos-leis n2 9,710, de 03 de Setembro de 1946 e 1.040,
de 21 de Outubrs de 1963, e com redagdo dada pelo art. 76 da fein212.243 de 11 de junhe de 2010,

As competincias do Consethe Regional de Contabilidade do Estadc da Bzhia, 530 as seguintes:

s Orientar, disciplinar, fiscakizar técnica e eficamente o exercicio da profissdo contdbil em todo ©
territéric do Estado da Bahia:

s Premover o registro dos profissionais, cadastramento e registre das organizag3es contabeis;

e Promogio de agdes de Desenvolvimento Profizsional da Classe Contdbil Baiana, por meio da
educacic continuada, com a realizago de cursos, seminarios e palestias.

s Regular principios contibeis, do Exame de Suficiéncia, do cadastro de qualificagio técnica e dos
programas de educacdc continuada.

O CACBA estd subordinado ac Consetho Federal de Contabilidade, tenda o seu Regiments Internc disposto
na Resclugio CRCBA ne. 564/2013, elsborads com base no Regulaments Geral dos Conselhos, Resolugio
CFCne. 137072011,

Possui, em sua composigao, 42 conselheiros, representantes de fungio honorifica eleitos pelos profissionais
registrados no Conselho, que integram o3 Grgios Executivos, Aunliares e Deliberatives do Grgio, e atuam no
julgamento de processos de Registra, éticos e disciplinares, deliberam sobre atos adminitrativas, dentre
outras fungBes concernentes 3 sua stuagio,

Atualmenta, a Bahia pessui 21.602 profissionais contibeis e 3264 org ;Sas contabeis em atividade
regular, ou seja, registrados no CRCBA. Cabe ao Grgdo garantr que somente os profissionais contdbeis
devidamente regislrados em Conselho Regional de Contabilidade poszam exercer a profissdo e que Os
preceito: é%cos e disciplinares que regem a profiszio sejam cumprides no dmbito de sua jurisdizdo.

Para tanto, o CRCBA realiza diligincias eletrnicas & “in loco”, com o intuite de verificar o cumprimento da
legisiagdo do exercicio profissional, 8 fim de proteger a socisdade da agdo de leigos e de peisoas ndo
habilitadas, sszim come de profssionais sem capecidade técnica.

Primeiramente, a fizcalizagio atua orientando os profizsionsis em relacio aos padries legais, técnicos e
éticos que norteiam a profissdo. Caso o trabatho de orientacio nio atinja o propdsito desejado ou os
peofissionais n30 cumpram o disposto nas notificagSes lavradas, processos administratives 530 instsurados.
As penalidades podem variar entre advartincia ressrvada, censura reservada ou piblica, suspensio do
exarcicic profesional e, em alguns casos previstos em lei, cassaglo do exercicio profissional, além de multas
de uma a dez anuidades.

Para slém de trabatho de registrar e fiscalizar a atividsde contibil em seu Estado, o CRCBA promove Cursds,
pelestras, eventos, semindrics e debatss, com ¢ objetivo de trazer desenvolvimenty profissional sos
profissiconais, bem como elevar a qualidade dos servigos contibeis prestades e sua peicepsio pela
sociedade, trazends valorizag3o e oportunidades de cresciments a classe.

2. DESAFIO DE COMUNICACAO

2.1. A Contabilidade apresenta-se hoje como uma das dreas com as mais aitos indices de empregabilidade
do Pais. S3o mais de 21 mil profissionais trabalhando em todos os segmentos da sociedade baiana e
integrando mais de 3 mil organizagBes contdbeis, as quais atuam, diariamente, em atividades essenciais das
empresas do estado.

2.2. Pesquizas aplicadas pelo CFC e pelos CRCs apontaram que © profissional da contebilidade nac conhace o
real papel do Conselho de Contabilidade. Além dissa, verificou-se, também, que hd um clamor des
contadores pela valorizagio e pelo reconhecimanto piblics da profissdo.

2.3. A agincia de publicidade a ser contratada deve cbservar que seu trabstho devera proporcionar ao
CRCBA uma plena comunicagio com seu piblico direto — o profissional da contabilidade — para que ele
entenda o pape! do Conselho, e com a sotiedade, para que ela saiba do papel e da responzabilidade social da
profissdo.

2.4. As pecas pubticitdriss devem atingir a ambeos os publicos alvos (interno e externo), fortzlacendo a
imagem do profissional da contabilidade, resgatando o seu prestigio. Devem, ainda, apresentar o trabatho
gue o CRCBA faz para contribulr no auments da maior visibilidade 3 profissds junto 3 scciedade, por meio do
cfereciments de servigos, cursos, palestras e realizacdo de eventos de educagdo profissional continuada
dentre oulros.

3. OBIETIVOS DE COMUNICACAO — GERAL E ESPECIFICOS

3.1. Objetivs Geral



3.1.1, O pringpal shistvo @ resgstar o prestigio e a visibilidsde do CRTBA perante os saus pares e &
scciedade em geral, fazende com que seu trabalho seja reconhesido e valorzads e agregue novas membres
com novas propostas com a mesma finatidade a ser alcangada. Ele deve ser focado principaimente, nos
ambits: de conscientizag3o e educagic continuada, visando atingir a comunidade de contadores através de
meics que envolvam a tacnologia da informagio em favor de suss metas, estabelecends um relacionaments
misis estreits com a sociedade coms um todo e atentando o usudrios da contabifidade.

3.1.2. Esclarecer aos profissionsis da contsbilidade a miszdo do Sistema CFC/CRCs e promover a valorizagio
da classe contibil, posconando-a como fater de profesdo da sociedade e segments imprescindivel para o
desenvolvimento sustentive! do Pais.

3.2. Objetivos Especificos

3.2.1. Promover a aprowmagio do profiswonal contabil com o CRCBA, para gue este conheca methor os
servigos e baneticios a que tém direite engquants profissional registrado em seu Srgic de classe;

3.2.2. Prestar informagdas para a sociedade sobve projetos, a33es @ serviges do CACBA;

3.2.3. Divulgar a impeortancia do profssiona! habilitado para a sockedade, coms fater fundamental & gestdo
das orgsniza;Ses e como ator de protesdo sccial, agindo no combate a corrupgdo e no fomento da
transparéncia sobre as economias publico e privada do Estado:

3.2.4. Fomentar a divulgagho das orientagles ao: profissionais sobre a sua responsabilidade no exercicio
da profissdo, como também da importancia de trabalhe de fiscalizagdo do Sistema CFC/CRCS;

3.2.5. Reduzir a insdimpléncia dos profissionsis e das organizedes contibeis;
3.2.6. Incentivar ¢ registro profissiona! junto aos formandos de ciéncias contabeis,

4, PUBLICOS-ALVO

Os publicos-alve da comunicag3de do CRCBa. Sdo:

Os profissionais de contabilidade e GrganizagGes contibeis:

Sacciedade Civil;

Entidades de classe;

Instituicdes de ensina;

Académicos de Ciencias Contdbeis;

Poder Piblico;

Orglos piblicos e privados relacionados 3 atividade do Sistema CFC/CRC's,

5. PRACA

5.1 As campanhas tém coma foro o ambiente de atuagic do CRCRA, ou seja, o estads baiano.

6. pERIODO

6.1. O pericds de veiculagdo das campanhas serd de 1 {um) ano.

7. VERSA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO

7.1. No cilculo da alocagio dos valores para a produgdo, veiculegdo, exposigio e ou distribuicio da
campanha de que trata o subitem 3.1 do Briefing, a licitante utilitard como referencial a verba RS
300,000, 0C (trezento: mil reais), incluinds produsio e midia.

8, GUTRAS INFORMACOES

8.1. Recomenda-se visita ac ports! do Conselho Regional de Contabilidade do Estadc da Bahia
e crcha ocg.br) para mais informagSes institucionais.

9. RECURSOS PRAPRIOS DE COMUMICACAD

9.1. Portsl do Conselho Regional de Comabilidade do Estado da Bahia

9.2. Redes sociais: Facebook, Instagram, Youtube,

9.3, Mailing list dos profusionais inscritoz no Conselho Regional de Contabilidade do Eztado da Bahia

9.4. Jornal do CRCBA - Publicagio semestral direcionada sos profizsionas regntrados no CRCBA. O jornal,
que porsui formato virtual e edigdc impressa uma vez ao ann, traz as realizagies mais relevantes ds Srglo,
enirevistas, artigos técnicos, além de informagSas contabeis relevantes ao seu piblico.

9.5. CRCBA Noticias - Informative eletrdnice guinzenal, enviads, por e-mail, 2os profissionais da
Contabilidade, estudantes cu emprasas contabeis.

9.6 Revista Dislogo Contabil - Periédico técnico com edigio quadrimestral, divulgada em meic digital, com
© objetive de divulgar a produgdc de conhecimenta técnico e tecnoldgic na drea contibil.

9.7 Cobertura jornalistica de eventos e reuniBes realizades pelo CRCBA.



10. SERVICOS A SEREM CONTRATADOS
10.1 Criac3o de campanhas imtitucionais,

10.1.1. O CRCBA realizara campanhas institucionsis com 3¢8ss durante tode o ano e abordagens
especificas, cujos temas e todos os aspectos envelvidss serdo definidas postericements, am conjunto, de
acordo c¢om as necessidades da Entidade. Poder3o ser pauta: Datas ¢ ativas; ¢ anhas de
valorizagdo do profissionzl contabil e conscientiagio da soriedads acerca de sua importincia para a
gestdo de negdcios e promogic da cultura de transpardncia e justi;a social; agBes para captagdo de noves
registrados, dentre bacharéis e académicos de Ciéncias Contibeis; divulgacdo de servijos oferecidos e
beneficios concedidos aos profissionais registrados; agles de Educagdo Continuada; agdes de fizcalizagio
profissional; agdes de incentivo 3 adimpléncia com o Consetho; inauguragio da nova sede do Consetho:
dentre cutras.

10.1.2. Algumas datas em gue deverd conter agdes pontuais na campanha, inclusive com veculagio em
TV, tais como: Dia do Empresaric Contdbii (12 de janeiro), Dia do Profissiona! da Contabilidade (25 de abril)

e Dia do Contader (22 de setembio).

10.1.3. A agéncia contratada devera elaborar todas as etapas da campanha, desde a toncepsio de todas as
pesas publicitarias, mediagdo, negociagdo, veiculagdo e gestio da midia.

10.2, Elaborag3o de arte, diagramagdo, criacdo e finalirag3o de pegas grificas, identidade visual e web,
especificas para as campanhas institucionais do CRCBA.

10.2.1. Objetivo:

Auxiiar na divulgagio de campanhas insttucionais e informativos, dentre outras atividades, por meio
de banners, cartazes, foldars, flyers, e-mails markebng, criagdo de hotsite, identidade visual e outros meios que
atendam aos objetivos de divulgacio e publicidade das agSes desenvolvidas pelo CRCBA,

"
RS 20 000,00 {vinte mil reaii).

10 3. Produgdo de Contedds para redes sociais,

10.3.1. Agéncia contrytads deversd produziv pesas graficas em geral, indditas, resultads deo processo cristivo

da emprasa contratada,
10.3.2 Realizar ag3es ou campanhas ex1ras nas redes sodiais, conforme a salivitagdo do CRCBA
1€.3.3 Realizar ¢ impuliionamento dos posts, conforme orientagdes e verba a ser definida pelo CRCBA

10 4.4 Reslizar pesquisas periddicas sobre assuntos gerais de interesze da classe contabil, devendo encami-
nhd-las 30 CRCBA para analize e aprovagio.

10.5.5 Realizar o monitoramento e a mensuragac de resultades obtides.

ro redes sociait [Facebook, Linkedin, Twitter, You-

tube e Instagram) no periodo de 12 {daze) meses: RS 50 000,00

10.4. Veiculagdo em rédio

10.4.1. A Agéncia contratada devera realizar a ideslizag3o, produgdo, intermadiagio e a negociagio para
contratacdo de ridio, visands 3 veiculagSo de programa informative/publicitirio com durag3o de 60
[sessenta) segundes, a ser veiculads em campanhas, com até 40 inserySes cada.

10.4.1.1. Programetes informatives de 60” em radio, com 60 inserges didrias em hordric de 07 as 08h e 60
inser;Ses difrias das 18 as 15h, de segunda 3 sexta-faira (120 inser¢des), em emissoras gue atendsm 3 capi-
tal, regidio metropolitana e municipics do interior do estado. As inser;Ses serdo divididas em campanhas.
com pegas distintas. que abordar3o pautas do CRCBA, relacicnadas as informagSes técnicas. noticias relacio-
nadas a atividade contdbil e empresarial, eventos de educacio continuada e datas comemorstivas celebra-
das. PRODUGAQ: gravasio e finalizac3o de programetes de 607, com 2 locuteres (um homem e uma mulher),
com vinheta e trilha de fundo. PRAZC. 05 dias dtsis para a criag3o e 03 dias utsis para a produgio.

10.4.1.2. Pericds de veiculagio: 12 meses.
10.4.2. A Agéncia contratada devera reslizar, também, 2 intermediagdo e a negociaglo para contratagio

de radics de grande crculagio em tertdno baizno, para divulgscdo das campanhas e evenlos de
interesse da classe contdbil e da sociedade.

Verbag previsto

10.5. Veiculagio em televisdo



10.5.1. A Agéncia contratada devera realizar a intarmediagio e a negociagdc para contratagdc de emissora
de televis3o, visando A veiculagio de 03 campanhas institucionais do CRCBA, sendo 120 insergdes de 30s
de TV , para emissora com alcance para capital, regifo metropciitana e munwipies mais populosss do
estads da Bahia, de 06h as O7h.

10.5.2. CRIACEC. elaboracie de roteirs para VT's de 307 cada, relacionades as datas comemorativas da clazse contabil

RODUCAD: gravasdo e fmalizaglo de VT's de 30%, com magens de arquio, captazic de imagens na capital baana
ssternss e 01 interna por VT), inserg3es de bances de imagens. 05 dias Uteis para a criaglo @ 05 dias iteiz para

[até
produsio.

Verbg previsty veiculecdo em televiso: RS 80,000 00 {ovtenty mil redis),

o de visbilidade, em conjuntc com a agéncia contratada, o CRIBA

13 6. Demais VeiculagBes: Apdés o

poderd uhtizar a gualquer tempo di z Spos de veiculasdes, tais coma:
Ll
e
.
.
» Midias Digitaiz (portais de noticias e sites de pezquisa, etc.)

Para qualquer uma das opgdes acima, a agéncia contratada serd responsivel por to das as etapas: da
concep;io e elaboragdc das pegas até a veiculagio,

Verba prevista parg veiculocio em outrgs midigs no periads de 12 [doe) meses: RS 40 000000 inclyindo

De uma simples leitura, podemos extrair que:

e O anexo | ndo contém as informagdes suficientes para elaboragao de uma campanha
simulada/ proposta técnica, como definido no inciso II. do artigo 6° da Lei 12.232/201 0.

e Na verdade. o proprio documento informa que “é orientacdo geral”, isso basta para
demonstrar que. de fato, ndo se trata de um briefing, mas de um documento das
atividades a cargo da futura empresa contratada, caracterizando, talvez, um termo de
referéncia, inclusive, nos item 10, temos a demonstragdo de itens que devem ser
contratados, em uma clara mistura com o termo de referéncia.

e As irregularidades do documento fica ainda mais clara quando analisadas de acordo
com o roteiro do anexo I, da instrugdo Normativa n° 3 da SECOM, de pronto ja
podemos verificar que o documento ndo faz constar: a Praga (limite territorial que a
campanha deve alcancar); o Periodo (qual o periodo/tempo em que essa campanha
deveri ser desenvolvida, exemplo 03 (trés) meses (Abril, Maio e Junho de 2021);
Qual o valor da Verba referencial para campanha, exemplo RS 400.000,00
(Quatrocentos mil reais);

Cumpre esclarecer que as informagdes de verba referencial e prazo ndo se
confundem com o valor estimado e o prazo da contratagéo.

Para melhor esclarecer as informagdes necessarias, usaremos de exemplo o
Briefing — anexo IV, da Licitagdo Concorréncia n° 005/2021°, elaborado pela Prefeitura
Municipal de Pogos de Caldas:

ANEXO IV

BRIEFING

CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE DO

MUNICIPIO DE POCOS DE CALDAS/MG

REF: PROCESSO DE COMPRA N° 527/20

CONCORRENCIA N° 005-SMAGP/2020

1. A Cidade

A cidade de Pogos de Caldas esta localizada no sul do Estado de Minas Gerais,
num planalto cercado por montanhas, vales e campos, a 1.300 metros acima

J

* Disponivel em https //services pocosdecaldas mg gov br/editais/




do nivel do mar. Seu territorio ocupa 70 km? de drea urbana e 463 km? de area
rural. situado entre terra fértil para a agricultura e depositos naturais de
minérios.

A populagdo ¢ de aproximadamente 167 mil pessoas, sendo 95% na area
urbana. Conhecida por sua abundancia em aguas termais, a cidade recebe um
grande volume de turistas a cada ano. Os visitantes sao atraidos pelas aguas
relaxantes e termais que a cidade oferece. mas ndo so. O municipio tem se
tornado também um polo de turismo de eventos, além de diversos atrativos
naturais, arquitetonicos e gastrondmicos. O bom clima da cidade mantém a
temperatura entre 13°C e 21°C durante o ano, ea umidade relativa do ar média
¢ de aproximadamente 75%.

Pocos de Caldas tem Indice de Desenvolvimento Humano (IDH) considerado
alto (0.779). Este indice abrange renda, longevidade/saide e educagdo.

O municipio ocupa posi¢do geografica altamente estratégica, em fungdo da
proximidade com Sao Paulo (243 km), Belo Horizonte (460 km) e Rio de
Janeiro (470 km). cujas ligaghes se processam por rodovias asfaltadas e a
maioria duplicada. Integra também a rotas das estancias hidrominerais, como
as cidades paulistas de Serra Negra, Aguas de Linddia, Socorro, Monte Alegre
do Sul e Aguas da Prata. bem como as estancias mineiras de Caldas (Pocinhos
do Rio Verde), Cambuquira, Lambari, Caxambu e Sdo Lourengo.

Além desscs fatores. a cidade tem proximidade com as regides mais
desenvolvidas do interior do Estado de Sdo Paulo, como Sao José dos Campos
(315 km), Ribeirdo Preto (240 km) e Campinas (160 km), onde esta localizado
o maior aeroporto de cargas do pais, o aeroporto de Viracopos.

A historia da fundagio de Pogos de Caldas. em 1876, esta ligada a descoberta
das fontes de

aguas termais (sulfurosas), amplamente usadas em tratamentos medicinais. que
até hoje atraem turistas de todo o pais e do mundo. O turismo em Pogos € uma
cadeia que gera muitos empregos e tem potencial de expansdo. Tanto que a
cidade. em 2019, mudou de patamar e foi incluida na categoria “"A” no novo
mapa do Turismo Brasileiro 2019-2021. Com isso, 0 municipio esta agora
entre os destinos prioritarios do pais para receber investimentos no setor.
Além dos balnearios e fontes, o municipio se consolida como referéncia no
turismo de eventos. de aventura, esportivo, literario, cultural e religioso e conta
com uma ampla rede hoteleira. Sao opgdes oferecidas aos mais diversos
publicos, durante todo o ano, numa cidade planejada, de clima ameno e gente
hospitaleira.

2. Sistema educacional

Com uma vasta rede educacional, tanto piblica quanto privada, que vai desde
a educacdo infantil. ensino fundamental, médio e técnico, a cidade abriga sete
universidades: PUC Minas, Universidade Federal de Alfenas, Universidade do
Estado de Minas Gerais, Faculdade Pitigoras, Unifenas, Unifecb e Instituto
Federal do Sul de Minas, que retinem cerca de 15 mil universitarios.

A cidade se consolida como polo tecnolégico e cientifico por oferecer cursos
como Medicina, Fisioterapia, Direito, Administragao, Engenharias. Ciéncia da
Computagdo, Arquitetura, Publicidade e Propaganda, entre outros, com
possibilidades de expans3o.

3. Negdcios

A cidade de Pogos de Caldas ¢ um polo regional de comércio, Servigos,
industria, educagdo, satide, turismo e outros. Em 2017, 0 produto interno bruto
do municipio, na casa dos R$ 6.117 bilhdes. coloca o municipio na 13" posigdo
no ranking entre as cidades de Minas e na posigao de n° 133 no Brasil.

Pogos de Caldas conta com um parque industrial ja consolidado e em plena
expansio. Somente no Distrito Industrial. sdo 16 empresas em atividade efou
expansdo, entre elas a Frutty Brasil, Nutrire ¢ Stock Farma, com destaque para
as multinacionais Danone Early Life Nutrition e ThyssenKrupp. Em fase de



implantagao sio oito novos empreendimentos industriais, entre eles a Alnor
Indiistria de Condutores Elétricos, do Grupo Lamesa.

Com quatro empresas ja em operagdo e duas em fase final de implantagdo, o
Mini Distrito Industrial do municipio, localizado no Jardim Kennedy, na zona
sul. soma investimentos de RS 2.365.000,00. O objetivo ¢ que o Mini Distrito
potencialize a criagdo de empregos para 0s moradores das imediagdes, além do
impacto na economia local, com a geragao de impostos e movimentagdo da
cadeia produtiva.

O municipio abriga ainda multinacionais come a Danone (laticinios), Ferrero
do Brasil, Prysmian Group e Lorenzetti, além de parques ligados a atividade
mineradora, como Alcoa e Mineragdo Curimbaba.

Segundo a Junta Comercial do Estado de Minas Gerais, sdo atualmente cerca
de 8 mil empresas ativas no municipio. A atividade predominante € 0 COMErcio
varejista de artigos de vestudrio e acessorios, além de mais de 6.500
microempreendedores individuais formalizados. Pelo fato de a cidade ter sete
universidades, que sdo polos educacionais ¢ tecnologicos, tem atraido
empresas de tecnologia e startups.

Além disso, o municipio oferece programas para o incentivo do emprego ¢
renda, por meio da instalagdo de novas empresas, com beneficios fiscais e
materiais. conforme a atividade a ser desenvolvida, especialmente o Programa
Avanga Pogos (Lei 8.602/2009).

3.1 Atrativos para a implantagio de novas empresas:

- Programa Avanga Pogos (Lei 8.602/2009). que prevé a concessio de
beneficios fiscais e materiais a empresas que buscam se estabelecer em Pogos
de Caldas. iniciando novas atividades industriais ou ampliando os negécios. O
objetivo € gerar novos empregos e, consequentemente, promover o
desenvolvimento econdmico e social da cidade.

Os beneficios fiscais podem abranger:

I - isengao de até 100% (cem por cento) do Imposto Sobre Servigos de
Qualquer Natureza (ISSQN);

Il - isengdo de até 100% (cem por cento) do Imposto sobre a Propriedade
Predial e Territorial Urbana (IPTU).

111 - isengdo de até 100% (cem por cento) do Imposto de Transmissdo de Bens
Imoveis (ITBI), relativo a iméveis incorporados ao ativo do interessado:

IV - isengdo de até 100% das taxas municipais.

Os beneficios materiais podem ser os seguintes, relativos a atividade a ser
desenvolvida pelo interessado:

I - doacdo de area do Municipio ou sua venda, com prazo de até 60 (sessenta)
meses para pagamento;

11 - execugdo das seguintes obras e servigos:

a) pavimentagdo que assegure condigdes de trafego a vias de circulagdo e
acesso a elas:

b) limpeza, demarcagao e terraplenagem.

- Empresa publica municipal de geragdo e distribuicdo de energia elétrica
(DME Distribuigdo):

- Autarquia municipal propria de saneamento, captagdo, tratamento e
abastecimento de agua (Departamento Municipal de Agua e Esgoto - DMAE).
- Presenca/parceria de escolas de ensino técnico de qualificag@o de mao de obra
(como Servigo Nacional de Aprendizagem Industrial — Senai), entre outras;

- Sete universidades que formam profissionais em diversas areas;

- Implantagdo do programa Pogos Facil Empresa, que retune em um so local
todos 0s processos necessarios para a abertura de microempresas, empresas de
pequeno porte e microempreendedores individuais, com atendimento digital e
envio simultaneo da documentagéo;

- Distrito Industrial dotado de toda infraestrutura necessaria. inclusive com
processo de licenciamento ambiental concluido, agua, energia elétrica,
sancamento, telefonia e internet. O DI vem recebendo investimentos de



infraestrutura. como ampliacdo da pavimentagdo, além de integragdo entre as
empresas ja instaladas e em implantagdo no local:
- Recinto Especial para Despacho Aduaneiro de Exportagao (REDEX),
instalado no Distrito Industrial, que permite que as empresas embarqguem suas
exportagdes direto para os portos. acroportos € nas fronteiras terrestres,
proporcionando maior agilidade e redugao de custos:
- Localizagdo privilegiada, proximo a centros como Campinas e S3o Paulo/SP;
- indice de Desenvolvimento Humano alto, com excelente qualidade de vida;
- Rede de servigos publicos diferenciada, com 30 centros de educagao infantis
e 25 escolas municipais, além das estaduais e privadas; e unidades de saide
em todas as regides da cidade, além de hospitais e Unidade de Pronto
Atendimento (UPA). sendo polo regional de referéncia no atendimento em
saude.
4. Desafio de comunicagdo
Em um mercado cada vez mais competitivo, um desafio se impde: como atrair
investidores para uma cidade de porte médio, como Pogos de Caldas? A
campanha deve chamar a atengdo e sensibilizar empresarios locals, regionais,
nacionais e também representantes de multinacionais para as vantagens e
diferenciais gue o municipio oferece na implantagdio de novos
empreendimentos industriais, seja no Distrito Industrial, no Mini Distrito ou
em qualquer outrada cidade.
A ideia é que o possivel investidor seja atraido por todo o escopo de beneficios
ofertado pela Prefeitura e por toda a infraestrutura oferecida pelo municipio e
se sinta também abracado pela hospitalidade mineira, sendo atingido por
informagdes concretas sobre as vantagens de se investir no municipio e
também pelo intangivel, que faz de Pogos de Caldas um local diferenciado no
pais.
5. Publico-alvo
Investidores. empresarios, representantes de multinacionais, empreendedores
que desejam iniciar/ampliar seus negdcios.
6. Periodo da campanha
Campanha prevista para 30 (trinta) dias de duragdo.
7. Verba referencial
Valor estimado em RS 300.000,00 (trezentos mil reais)
10. Recursos proprios de comunicagdo
A Prefeitura conta com uma.
I1. Logomarca

e

P T % Je P
https://pocosdecaldas. mg.cov.br/logomarca/

Do briefing acima podemos extrai as seguintes informagdes:

a situagdio geral (historia da cidade, sistema educacional. atrativos, beneficios fiscais);

e o desafio da comunicagiio (como atrair investidores para uma cidade de porte médio,
como Pogos de Caldas?);

e objetivos de comunicag¢io: A campanha deve chamar a atengdo e sensibilizar
empresarios locais, regionais, nacionais e também representantes de multinacionais
para as vantagens e diferenciais que o municipio oferece na implantagdo de novos
empreendimentos industriais, seja no Distrito Industrial, no Mini Distrito ou em
qualquer outrada cidade

e publico alve: Investidores, empresérios, representantes de multinacionais,
empreendedores que desejam iniciar/ampliar seus negdcios

e praca: locais, regionais, nacionais

e periodo: 30 (trinta) dias de duragdo;

e verba referencial: R$ 300.000.,00 (trezentos mil reais)

&



e recursos proprios: rede propria de mecanismos de comunicagao - que inclui uma
emissora oficial de radio FM, com alcance regional, site oficial, pagina nas redes sociais
Facebook e Instagram, canal no YouTube e Sistema de Ouvidoria Digital - que ficaa
disposi¢do para utilizagio (ou ndo), de acordo com o desenvolvimento da campanha

e Logo marca.

Assim, resta demonstrado que o briefing do Conselho Regional de Contabilidade
do Estado da Bahia - CRCBA, ndo relne essas informagbes necessarias, para o
desenvolvimento de uma campanha/elaboragio de uma proposta técnica, por essa razdo, de
rigor a elaboragdo de um novo briefing, nos termos da lei, inclusive com a orientacdo de se
observar o disposto na Instrugio Normativa n° Instrugdo Normativa n° 3, de 20/04/2018 e
demais normas regulamentadoras.

B. AUSENCIA DE DOTACAO ORCAMENTARIA PARA O ANO
DE 2021.

A licitagio somente pode ocorrer quando houver expressa previsdo de recursos
or¢amentarios, conforme disposto no artigo 7°, §2°, inciso III, da Lei 8.666/1993.

No caso dos autos, o edital de licitagdo ndo dispde sobre a dotagdo orgamentaria.

Sobre a previsdo de recursos orcamentarios, Margal Justen Filho®, nos ensina:
“Qualquer contratagdo que importe dispéndio de recursos publicos depende da
previsio de recursos orgamentarios. Assim se impde em decorréncia do
principio constitucicnal que todas as despesas deverdo estar previstas no
orgamento (art. 167, incs. 1 e II), somente podendo ser assumidos

compromissos e deveres com fundamento na existéncia de receita prevista™.

Com efeito, o edital deve constar a dotagdo orgamentaria do exercicio, sob pena
de nulidade.

In casu, nota-se que o edital ndo dispde sobre a dotagdo orcamentaria prevista
para o ano de 2021, logo o edital viola mais uma vez o disposto na Lei 8.666/1993.

04. CONCLUSAO

Na presente impugnagio restou devidamente demonstrado as inconformidades
do edital da Concorréncia 001/2020 — Processo Licitatorio 095/2020, em afronta as Leis, em
especial a Lei 12.232/2010 e a Lei 8.666/1993.

Com efeito, assim dispde o artigo 12, da Lei 12.232/2010:

6 JUSTEN FILHOS, Marcal. Comentarios a lei de licitagdes e contratos administrativos. 13* ed. — Sdo Paulo:
Dialética, 2009.



Art. 12 O descumprimento, por parte de agente do ¢rgdo ou entidade
responsavel pela licitagdo. dos dispositivos desta Lei destinados a garantir o
Jjulgamento do plano de comunicagdo publicitaria sem o conhecimento de sua
autoria, até a abertura dos invélucros de que trata a alinea a do inciso VIl do §
4o do art. 11 desta Lei. implicard a anulagdo do certame, sem prejuizo da
apuracdo de eventual responsabilidade administrativa, civil ou criminal dos
envolvidos na irregularidade.

Assim, de rigor a suspensdo do Certame para a corre¢do das irregularidades sob
pena de nulidade da licitagdo e/ou contrata¢do, sob pena de responsabilidade administrativa,
civil e criminal.

Destaca-se que em caso analogo ao dos autos, o Tribunal de contas do Estado de
Minas Gerais, assim julgou:

DENUNCIA. EDITAL. CONCORRENCIA PUBLICA. PRESTACAO DE
SERVICO DE PUBLICIDADE. IRREGULARIDADES. OBJETO
DESCRITO DE FORMA GENERICA. AUSENCIA DO PLANO ANUAL
DE COMUNICACAO. MODELO DE BRIEFING INADEQUADO.
AUSENCIA DE CRITERIO OBJETIVO NO JULGAMENTO DA
PROPOSTA TECNICA. VALORACAO EXCESSIVA DA PROPOSTA
TECNICA. ENQUADRAMENTO COMO SERVICO DE NATUREZA
CONTINUADA. PROCEDENCIA PARCIAL DA DENUNCIA.
APLICACAO DE MULTA AOS RESPONSAVEIS. RECOMENDACAO
AO GESTORI1E VEDADA A REALIZACAO DE PROCESSO
LICITATORIO PARA CONTRATACAO DE SERVICOS INCERTOS E
IMPRECISOS. SEM A DEVIDA ESPECIFICACAO DAS CAMPANHAS E
SERVICOS A SEREM REALIZADOS2.A ADMINISTRACAO DEVE
PLANEJAR AS ACOES DE COMUNICACAO A SEREM
DESENVOLVIDAS NO EXERCICIO FINANCEIRO E, A PARTIR DESSE
PLANO DE COMUNICACAO, ELABORAR O BRIEFING E, COM A
PROGRAMACAO PRONTA. ORCAMENTO DETALHADO EM
PLANILHAS QUE EXPRESSEM A COMPOSICAO DOS CUSTOS
UNITARIOS 3.0 BRIEFING, POR SE CONSUBSTANCIAR EM
RESUMO INFORMATIVO, PRELIMINAR AO PLANEJAMENTOE A
CRIACAO DE CADA CAMPANHA, DEVERA SER ELABORADO
PARA CADA CAMPANHA PUBLICITARIA E APRESENTAR, DE
FORMA PRECISA E COMPLETA, CLARA E OBJETIVA, TODAS AS
INFORMACOES QUE A ADMINISTRACAO PUBLICA DEVE
FORNECER PARA ORIENTAR O TRABALHO DA AGENCIA DE
PUBLICIDADE 4.0 EDITAL DEVE DETALHAR OS CRITERIOS DE
AVALIACAO E A METODOLOGIA DE TRABALHO DA COMISSAO DE
LICITACAO, OBIJETIVANDO DIMINUIR A MARGEM DE
SUBJETIVIDADE, POR OCASIAO DO JULGAMENTO DAS
PROPOSTAS TECNICAS.5.VALORACAO EXCESSIVA CONFERIDA A
TECNICA, EM DETRIMENTO DO PRECO, DEVE SER
ACOMPANHADA DE JUSTIFICATIVA APTA A DEMONSTRAR A
RAZOABILIDADE DE TAL MEDIDA E QUE NAO PROPORCIONARA
AUMENTO DE CUSTOS, BEM COMO QUE NAO HAVERA OFENSA
AOS PRINCIPIOS DA ISONOMIA E COMPETITIVIDADE.6.0S
CONTRATOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL DE PROGRAMAS.
OBRAS, SERVICOS E CAMPANHAS DE ORIENTACAQ SOCIAL OU DE
CARATER INFORMATIVO COM AGENCIAS DE PUBLICIDADE NAO
SAO CONSIDERADOS DE NATUREZA CONTINUA. DEVENDO
PREVALECER, NESSE CASO. A REGRA CONTIDA NO CAPUT DO
ART. 57 DA LEI N° 8.666, DE 1993.7. JULGAM-SE PROCEDENTES, EM



PARTE, OS ITENS EXAMINADOS NA DENUNCIA, MULTAM-SE OS
RESPONSAVEIS E EXPEDEM-SE RECOMENDACOES AO ATUAL
GESTOR DA PREFEITURA MUNICIPAL DE OURO BRANCO.
[DENUNCIA n. 896376. Rel. CONS. GILBERTO DINIZ. Sessio do dia
18/08/2016. Disponibilizada no DOC do dia 30/09/2016 ]

DENUNCIA. TOMADA DE PRECO. CONTRATACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE E DEMAIS ACOES DE COMUNICACAO SOCIAL E
MARKETING. IRREGULARIDADES. HABILITACAO INDEVIDA DE
LICITANTE. AUSENCIA DE ELEMENTOS SUFICIENTES PARA
COMPROVACI\O DA FRAUDE. AUSENCIA DE CLAUSULAS
RELATIVAS A APLICACAO DA LEI COMPLEMENTAR N°® 123, DE
2006. VEDACAQ A PARTICIPACAO DE EMPRESAS EM CONSORCIO.
NAO CONFIGURADAS. MODELO DE BRIEFING INADEQUADO.
VALORACAO EXCESSIVA DA PROPOSTA T ECNICA. AUSENCIA
DE CRITERIO OBJETIVO NO JULGAMENTO DA PROPOSTA
TECNICA. AUSENCIA DE REAVALIACAO DA PONTUACAO NA
HIPOTESE PREVISTA NA LEI N° 12.332, DE 2010. COMPROVACAO DE
CAPACITACAO TECNICA POR ATESTADOS EMITIDOS POR PESSOA
JURIDICA DE DIREITO PUBLICO E TAMBEM DE DIREITO PRIVADO.
PROCEDENTES. REMESSA DE COPIA AO MINISTERIO PUBLICO.
APLICACAO DE MULTA AOS RESPONSAVEIS.
RECOMENDACAO.1. Auséncia de elementos probatérios suficientes para
comprovar a constituigdo de nova sociedade empresaria, com 0s mesmos
socios, objeto social e enderego, em substituicdo a outra declarada inidonea
para licitar com a Administragido Pablica, a fim de se concluir pela violagdo as
regras da Lei n® 8.666, de 1993. 2. Diante da autoaplicabilidade do disposto
nos arts. 42 a 45 da Lei Complementar n® 123, de 2006, ndo ¢ necessaria
regulamentagio para que 0 licitante usufrua dos privilégios estatuidos nesses
dispositivos legais. 3. Indispensaveis o planejamento pela Administragdo das
agdes de comunicagdo a serem desenvolvidas no exercicio financeiro, bem
como a elaboragdo do briefing 4. Valoragdo excessiva conferida a técnica, em
detrimento do prego. deve ser acompanhada de justificativa apta a demonstrar
a razoabilidade de tal medida e que ndo propoercionard aumento de custos, bem
como que ndo havera ofensa aos principios da isonomia e competitividade. 5
O edital deve detalhar os critérios de avaliagdo e a metodologia de trabatho da
comissdo de licitagdo, objetivando diminuir a margem de subjetividade, por
ocasiio do julgamento das propostas técnicas. 6. Revela-se restritiva a
competitividade a comprovagdo de capacidade técnica para execugdo do objeto
licitado mediante apresentagdo de atestado emitido por pessoa juridica de
direito piiblico e também de direito privado.7. Embora discriciondria a decisao
da Administragdo pela restri¢do a participagdo de consdrcios na licitagdo, nos
termos previstos pelo art. 33 da Lei n® 8.666, de 1993, a escolha deve ser
precedida das devidas justificativas no respectivo processo administrativo, sob
pena de representar risco a competitividade do certame. 8. Julgam-se
procedentes, em parte, os itens examinados na demiincia, remete-se cépia
de documentos ae Ministério Padblico, multam-se os responsiveis e
expedem-se recomendacdes ao atual gestor. [DENUNCIA n. 958270. Rel.
CONS. GILBERTO DINIZ. Sessio do dia 26/10/2017. Disponibilizada no
DOC do dia 13/11/2017 ]

05. DO PEDIDO

Desta forma, diante de todo o exposto, a empresa ARKUS
PROPAGANDA LTDA impugna o Edital da TOMADA DE PRECOS n. 001/2021 -
PROCESSO n. 2021/000216, requerendo:

¥



a) A imediata suspensio da TOMADA DE PRECOS n.
001/2021 — PROCESSO n. 2021/000216;

b) A correcdo das irregularidades apontadas, com revisdo
de todo termo e anexos afim de sanar essas e outras
irregularidades;

¢) Nova publicagdo do edital devidamente corrigido e em
conformidade com as Leis que regulam a matéria, em
especial a Lei 12.232/2010 e a Lei 8.666/1993, com
abertura de novo prazo;

d) Ou arevogacdo da Licitagio TOMADA DE PRECOS
n. 001/2021 - PROCESSO n. 2021/000216;

e) Seja julgada a presente impugnagdo no prazo de 03
(trés) dias uteis, inclusive com a intimagdo/divulgagio
do julgamento, nos termos do §1°, do artigo 41 da Lei
8.666/1993.

Por fim, informa a IMPUGNANTE que apos o protocolo da presente
impugnagdo, dara ciéncia ao Tribunal de Contas da Unido - TCU para
fiscalizagao/acompanhamento do certame licitatorio, em razdo das irregularidades apontadas.

Nestes Termos,
P. Deferimento.

Salvador/BA., 20 de Julho de 2021

Kadle Gelo tlimegs do Gno Roop
ARKUS PROPAGANDA LTDA
CNPJ 20.491.368/0001-07
P/P.

ANEXOS:
CONTRATO SOCIAL,
PROCURACAO



m 2 Autenticagdo Digital Codigo: 149141907213432581147-1

arkus.
INSTRUMENTO JURIDICO PARTICULAR DE PROCURACAO

OUTORGANTE: ARKUS PROPAGANDA LTDA., devidamente inscrita no CNPJ/ME sob no
20.491‘.368/0001-07, com estabelecimento-sede na cidade de Jau, estado de S3o Paulo na Rua Irmao
Frederico, 659 - Jardim Regina - CEP 17207-060, neste ato representada por sua sécia-administradora,

Sra. Maria Fernanda Gregio Ronchesel, brasileira, casada, empresaria, portadora do RG n® 27.997.834-
0-SSP/SP e CPF/ME no 277.008.358-96:

CUTORGADO: KARLL‘A CECiLIA MENEZES DA SILVA ARAUJO, brasileira, casada, advogada, com
ende_erego profissional 3 Rua Tadeu Santos, 12 - Quadra A, Itapu3, na cidade de Salvador, estado da
Bahia, portadora da OAB-BA n°. 63.784 e CPF/ME no, 052.667.635-31;

PODERES: A outorgante confere ao outorgado os mais amplos, gerais e ilimitados poderes, para
representa-lo perante a CONSELHO REGIONAL DE CONTABILIDADE DA BAHIA - CRC-BA, em
especial na participacdo da TOMADA DE PRECOS N° 01/2021, podendo retirar edital, oferecer
Impugna:;ao seja perante a unidade licitante, drgdos de controles ou outro que seja competente para
apreciagdo e julgamento da impugnac3o, interpor recurso administrativo, impugnar recursos
apresentados, firmar declaragdes, retirar envelopes e documentos necessarios para a participacdo no
certame, representa-la nas sessies de licitagGes, pedir vista dos autos licitatorios, requerer cépia de
dgcu_mentos, formular e assinar todas e quaisquer ofertas e lances de precos, verbais ou ndo, nas sessdes
pu_bhcgs, firmar toda e qualquer declaracdo, proposta ou documento que seja exigido pelo edital da
!rutaggo OU que seja necessario para a participagdo do outorgante no processo licitatério, podendo
'P?'US[}’E assinar todos os documentos componentes de todos os envelopes requisitados no edital da
licitagdo citada, podendo ainda registrar proposta efou participar de todas as demais etapas de
negociacdo, podendo negociar e aceitar valores, cldusulas e condigdes do contrato, assinar, aditar
retificar e ratificar, se necessario for; propor negécios, produtos e servigos; explanar e demonstrar’-

interesse. O Outorgfido podgré assinar todo e qualquer documento necessario e praticar todo e qualquer
ato, mesmo que ndo prgwst’o neste texto, para a participagdo do Outorgante no processo licitatério

citado. : ur, valida £ i orio, sendo vedado seu
substabelecimento.

Por ser expressdo da verdade, firma o presente para que se produza os efeitos legais.

THD RS Jad/SP, 19 de Julho d
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INSTRUMENTO JURIDICO PARTICULAR DE DECIMA SEXTA
ALTERACAO E CONSOLIDAGAO DE CONTRATO SOCIAL

ARKUS PROPAGANDA LTDA.
CNPJ/MF n° 20.491.368/0001-07
NIRE n° 3522918511-7

Pelo presente instrumento particular de alteragdo e consolidagdo de Contrato
Social de Sociedade Empreséria Limitada, na melhor forma de direito, a abaixo
qualificada e no final assinada:

2 - MARIA FERNANDA GREGIO RONCHESEL, brasileira, casada sob o
regime de comunhado parcial de bens, empresaria, nascida aos 27/09/1979 na cidade
Jal/SP, residente e domiciliada na cidade de Jau, estado de Sdo Paulo na Rua Wilma
Aparecida Fraschetti, 60 — Jardim Juliana - CEP 17214-102, inscrita no CPF sab n®
277.008.358-96, portadora da cédula de identidade RG n@ 27.997.834-0, expedido

em 05/07/2011, pela SSP/SP,

Como Unica sécia componente da Sociedade Empreséria Limitada denominada
ARKUS PROPAGANDA LTDA. com foro e estabelecimento-sede na cidade de Jad,
Estado de S3o Paulo, na Rua Irmao Frederico, 659 - Jardim Regina - CEP: 17207-
060, inscrita no CNPJ/MF: 20.491.368/0001-07, com Contrato Social de Constituigao
arquivado na JUCESP sob o n° 3522918511-7 em sessdo realizada em 03/08/2015 e
dltima alteracao também registrada pela JUCESP sob n®
178.376/21-8 em sessdo de 26/04/2021, resolve de comum e pleno acordo alterar,
adequar o referido Contrato Social conforme o que adiante segue que mutua e
reciprocamente, outorga e aceita, a saber:

ALTERACOES

1 - Resolve a sdcia alterar o objeto social da Sociedade para: prestagdo de
servicos de agéncia de publicidade, considerando-se o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenha por objeto o estudo, planejamento,

~ (W
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conceituagdo, concepgdo, criagdo, execucdo interna e supervisdo da execugdo
externa, intermediagdo eﬁ;st:ubuugao de ﬁubhagad:e aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, bem como a prestagao d::'senﬁgos.de atmdades complementares, dentro
do seguimento da comuitatdo social, Sendo éles de assessoria de comunicagdo,
imprensa, desenvolvimento, manutengao e atualizacdo de sites na internet, servigos
de web design, comunicagao dlgltai' -mana interativa, gestdo e monitoramento de
redes sociais e live marketing, bem Coﬁno qualquer outro segmento, ndo citado, desde
que esteja relacionado a comumcagao soaal e todas as atividades complementares,
devem sempre estar vinculadas a atividade principal.

Em virtude das alteracbes ora efetivadas, resolvem as sdocias dar nova e geral
redacdo ao Contrato Social de Constituicdo da Sociedade Empresaria Limitada,
consolidando-o num dnico instrumento, cujas cldusulas passam a vigorar com o

sequinte teor:

CAPITULO I
DO NOME EMPRESARIAL, SEDE, OBJETO SOCIAL E DURACAO

CLAUSULA 12 - A sociedade empreséria limitada tem o nome empresarial
ARKUS PROPAGANDA LTDA., com foro e estabelecimento- -sede na cidade de Jad,
Estado de Sdo Paulo, na Rua Irméo Frederico, 659 - Jardim Regina - CEP: 17207-
060.

§ 10 - A sociedade empresaria podera, a qualquer tempo, em gualquer parte
do territério nacional ou no exterior, abrir e fechar filiais, escritérios ou agéncias em
quaisquer localidades do territdrio nacional, onde convenha aos seus interesses, bem
como ser transformada em sociedade por acdes cumpridas e observadas, para tanto,
as normas e exigéncias legais pertinentes (art. 997, II, Lei n°. 10.406/2002).

§ 20 - A Sociedade possui as seguintes filiais:

(a) Filial ES: Na cidade de Vitéria, estado do Espirito Santo, na Avenida Nossa
Senhora da Penha, 2.796 - Sala 804 - Santa Luiza - CEP 29.045-402,
inscrita no CNPJ sob n© 20.491.368/0003-79;

(b) Filial RJ: Na cidade do Rio de Janeiro, estado do Rio de Janeiro, na Rua da
Matriz, 93 - Botafogo - CEP 22.260-100, inscrita no CNPJ sob n©

20.491.368/0004-50;.

CLAUSULA 22 - A sociedade empresdria tem por objeto social a prestagao
de servicos de agéncia de publicidade, considerando-se o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenha por objeto o estudo, planejamento,
conceituagdo, concepgdo, criagdo, execugdo interna e supervisdo da execugdo
externa, intermediacéo e distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, bem como a prestagdo de servigos de atividades complementares, dentro
do seguimento da comunicagdo social, sendo eles de assessoria de comunicagao,
imprensa, desenvolvimento, manutengdo e atualizacdo de sites na internet, servigos
de web design, comunicacdo digital, midia interativa, gestdo e monitoramento de
redes sociais e live marketing, bem como qualquer outro segmento, ndo citado, desde
que esteja relacionado a comunicagdo social, e todas as atividades complementares,
devem sempre estar vinculadas a atividade principal.
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CLAUSULA 32 - A sociedade empresaria iniciou suas atividades emm
05/06/2014 conforme regigteds acostad;dﬁ juntb;a sunta Comercial do Estado de Sao

Paulo (JUCESP). » 2 08 :.: o ats o
Pardgrafo Unico: ®°pfd2o de duragdo da sociedade empresaria € por tempo

indeterminado (art. 997, III, da Lei §0.4.06/2002).

CAPITULO II
DO CAPITAL SOCIAL
CLAUSULA 42 - O capital social é de R$ 2.000.000,00 (dois .rrlzi!‘i'lées de
reais), dividido em 2.000.000 (dois milhdes) quotas no valor nommalll unitario de RS
1,00 (hum real), subscrito e integralizado em moeda corrente do Pais, pelos socios: -
EGIO RONCHESEL 2.000.000 QUOTAS R$ 2.000.000,00 8
L] MARIA PERRATOA S TOTAL | 2.000.000 QUOTAS R$ 2.000.000,00 “.

da sécio & restrita ao valor de suas quotas,

§ 19 - A responsabilidade de ca _
lizacdo do capital social, conforme

mas todos respondem solidariamente pela integra

previsto no art. 1.052 do CC, da Lei no. 10.406/02. o N
§ 20 - Os socios nNao responderdo subsidiariamente pelas cbrigagdes sociais,

conforme estabelece o artigo 1.054 CCo artigo 997 inciso 11I, do Codigo Civil, Lei n°.

10.406/02. ‘ _ )
§ 30 - Cada quota da ao seu detentor, um voto em eventuais deliberagoes

sociais.
§ 49 - As quotas sdo indivisiveis com relacdo & Sociedade, que reconhecera

somente um detentor para cada quota.

CAPITULO III
DA ADMINISTRAGCAO

CLAUSULA 52 - A sociedade empresdria sera administrada e legalmente
representada, em juizo ou fora dele, ativa e passivamente, isoladamente, pela
sécia, MARIA FERNANDA GREGIO RONCHESEL, a qual com plenos poderes, fara
uso da denominacdo social na pratica de todos os atos e negécios da gestdo,
assinando todos e quaisquer documentos, titulos e papeis relativos a atividade da
sociedade empresaria, sempre de forma individual, sendo vedada a assinatura em
conjunto, para qualquer ato.

§ 190 - E vedado aos sécios usarem a denominagdo social em negocios
estranhos aos fins societarios ou a favor de terceiros, o que sera nulo de pleno direito,
bem como praticarem outros atos que caracterizem abuso de poder ou violagdo da
Lei e do presente contrato, respondendo pessoalmente pelos excessos ou abusos
cometidos, civil e criminalmente, perante a sociedade e terceiros.

§ 29 - Poderd o sdcio no exercicio da administracdo da sociedade empresaria
convocar Reunido de Sécios, sempre que julgar necessario, para discutir assuntos de

-/\!\!2/ ! 3
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antecedéncia minima de 60 (sessenta) dias, s?nd
terdo direito de preferéngig nd aquis:iga'o; ofo ee

o que em igualdade de condigGes,

§ 20 - O sdcio que.ﬁreh:enderﬁ :e:irar.dq s'(ic.iedade devera comunicé?ia com
antecedéncia minima dé‘ﬁﬂ‘(sessentaf dias, depois de cumprido o previsto no

paragrafo anterior.

§ 30 - Concretizada a saidg'ge-'gécio, sem alienacdo das suas r:|u'ota_cl aos
demais sécios ou terceiros, a societi.aﬁe‘ ?gem’bol'sara o va'lor daBSL:a piﬁ:ﬁ?@iﬂ};
qual sera apurado pelo valor do patrimonio liquido atraves dod a :r;% > Patrimonia
Especial a ser procedido, sendo 0 respectivo pagamento efetua' o] ;a clo retira 6(;
em 36 (trinta e seis) parcelas fixas e mensais, sendo a primeira paga apo

(sessenta) dias do término do balango.

CLAUSULA 102 - A admissdo de novos socios na sociedade empresaria

dependera da concordéncia unanime dos socios ora ctmt’ra_os
deliberacdes prevalecerdo a decisdo da ma:or:q absoluta dos socios,
respectiva proporcionalidade das quotas socials,

tantes. Nas demais
apresentada pela
especialmente no que se referem a

w 4 "
qualquer alteracdo deste instrumento de contrato social, observados os “quoruns

previstos no Artigo 1.071 e Artigo 1.076 da Lei 10.406/2002.

Pardgrafo Unico: As deliberagdes que impliquer’n l?a alteragao cEeste ;:rzttza;f
social serdo formalizadas através de instrumento proprio de alteracdo co ,

dispensando-se a realizagdo da reunido ou assembleia para esse fim.

CLAUSULA 112 - A sociedade empresaria ndo se dissolvera pela morte,
auséncia ou impedimento de um dos sbcios, ficando acordacio ;?eios .contratantes,
que os seus herdeiros, ou pessoa legalmente habilitada, serao ll:ldEﬂ!ZadaS Fom o
recebimento de seus haveres, da mesma forma prevista no pamgrafo tercefro‘ cfa
Cldusula 92, como se estivesse indenizando um sécio sainc{o da soc.ledade' Ao socio
remanescente, cabera no prazo méximo de 180 (cento f o‘rtenta) dias, res.taibe:ece:
a pluralidade exigida para este tipo de sociedade, para ndao mcorier na prevnﬁao. e%a
contida no Artigo 1.033, IV do Cédigo Civil, ou devera fazer.a opcao pela &?ontml.uda e
normal das atividades, como empresa individual, tudo mediante o procedimento legal

aplicavel a espécie.

CLAUSULA 122 - A sociedade empresaria podera se dissollvgr a qualguer
tempo pelos seguintes motivos: a) - por ndo estar atingindo seu§ objetl\{os; b) - por
infracdo ou violagdo da lei ou do presente contrato; c) - E)qr imperativo legal ou
decisdo judicial irrecorrivel; d) - por decisdo unanime dos SOEIOS, sendo que nestes
casos o patrimdnio sera partilhado entre os sécios na proporgdo de §u.as guotas.
Paragrafo Unico: Vindo a ser dissolvida entrara a sociedade empresdria, desde logo,

em liquidacdo observando-se os preceitos legais aplicaveis.

CLAUSULA 132 - Este instrumento contratual, bem como os casos nele
omissos, serd regido pelas normas do Cddigo Civil Brasileiro e demais legislacbes

pertinentes & matéria aqui convencionada.

CLAUSULA 142 - Fica eleito o foro da Comarca de Jal, Estado de S3o Paulo,
com exclusdo de qualquer outro mesmo que mais privilegiado, para dirimir duvidas,

questdes ou agdes originarias deste instrumento de contrato social.

CLAUSULA 152 - Os administradores declaram sob as pena da Lei, de que
nado estdo impedidos de exercerem a administragao da sociedade, por lei especial ou

Tl
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em virtude de condenacdo criminal ou por se encontrar sob os efeitos dela, a pena
que vede, ainda que tempo;anamentq, ) acesso;a cargos publicos; ou por crime
falimentar, de prevarlcagao,. peita'nl: subamo, .concussao peculato ou contra
economia popular, contra‘o ¢i8fema finaficeiro nacnonal contra normas de defesa de
concorréncia, contra relagbes de consumo, fé publica, ou da propriedade.

....

E, por estarem assim, 3u$tds & contratados assinam este Instrumento

Particular de Contrato Social, lavrado em 3 (trés) vias de igual teor e forma,
juntamente com duas testemunhas, a fim de que se produzam oS devidos efeitos

juridico-legais.
Jau/SP, 14 de junho de 2021.

-

U Llall
MARIA FERNANDA GREGIO RONCHESEL
RG no 27.997.834-0 - SSP/SP

Testemunhas:

URILO RONCHESEL, RG n° 28.378.038-1 SSP/SP

/ / . EDSON EDUARDO FRABETTI, RG n® 43.446.807-1 SSP/SP
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